Eleicoes

Implicacoes no radio
e na televisao

*AERP S9SERTer



EDITORIAL

Nao é de hoje que temos ciéncia do papel das nossas emissoras na co-
bertura e analise dos acontecimentos envolvidos com as eleicdes. Porém,
neste ano impar, a populacao tem sido atingida por uma enxurrada de
noticias falsas, portanto € nosso dever ocupar o0 Nosso posto de veiculos
de informacao publica de credibilidade.

Seguindo todas as orientacdes deste material, checando os fatos e se-
guindo nossas linhas editoriais poderemos reforcar nosso posicionamen-
to no mercado, mostrando nossa relevancia.

Esta cartilha, desenvolvida com o apoio técnico da Abert (Associacao
Brasileira das Emissoras de Radio de Televisao) e do escritorio Moura e
Ribeiro Advogados Associados, tem um resumo das implicacdes legais no
radio e televisao pelas Eleicoes 2020.

Sugerimos compartilhar este material com sua equipe € manté-lo em
maos durante todo o processo eleitoral.

Ficamos a disposi¢ao.

Atenciosamente,

Michel Mici\eleto Cezar Telles
Presidente AERP Presidente SERT PR
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PESQUISAS




e A partir de 12 de janeiro, toda e

qualquer pesquisa de opinidao publica
relativa as eleicdes ou aos candidatos
deve ser registrada na Justica
Eleitoral com, no minimo, 05 dias de
antecedéncia da divulgacao.

Emissora de radio ou de televisdao, em
geral, nao realiza pesquisa eleitoral,
que precisa ser registrada com as
seguintes informagdes, no minimo:

a. Quem contratou a pesquisa;

b. Valor e origem dos recursos
despendidos no trabalho;

c. Metodologia e periodo de realizacao
da pesquisa;

d. Plano amostral e ponderacao quanto
a sexo, idade, grau de instrucao e nivel
econdmico do entrevistado, area fisica de
realizacao do trabalho, margem de erro e
nivel de confianca;

e. Sistema interno de controle e
verificacao, conferéncia e fiscalizacdo da
coleta de dados e do trabalho de campo;

f. Questionario completo aplicado ou a
ser aplicado;

g. Nome de quem pagou pela realizacao
do trabalho e seu numero de inscricao no
CPF ou no CNPJ;

h. Copia da respectiva nota fiscal;

i. Nome do estatistico responsavel pela
pesquisa € 0 numero de seu registro

no conselho regional de estatistica
competente;

j. Indicacdo da unidade da federacao
abrangida pela pesquisa, bem como dos
cargos aos quais se refere a pesquisa.

Emissora de radio ou de televisdo, em
geral, apenas divulga pesquisas, sendo
que devem ser obrigatoriamente
informados:

a. O periodo de realizacao da coleta de
dados;

b. A margem de erro;
c. O nivel de confianca;

d. O numero de entrevistas;

e. O nome da entidade ou empresa que a
realizou e de quem a contratou;

f. O numero do registro da pesquisa.

A exigéncia de divulgacao do nivel

de confianca de uma pesquisa é

uma inovagao recente e, enquanto a
margem de erro representa a distancia
entre a estatistica da amostra e o
parametro populacional, o nivel de
confianca especifica o percentual

de amostras possiveis que satisfaz a
margem de erro.

As pesquisas realizadas em data
anterior ao dia das elei¢cdes poderao
ser divulgadas a qualquer momento,
inclusive no dia das elei¢cdes.

A divulgacgao de levantamento de
intencao de voto efetivado no dia das
eleicdes podera ser divulgado tao logo
encerrado e escrutinio, ou seja, a partir
das 17 horas.

A divulgacao de pesquisa sem o prévio
registro das informacgdes obrigatérias
sujeita os responsaveis a multa no
valor de RS 53.205,00 a RS 106.410,00.

A divulgacao de pesquisa fraudulenta
constitui crime, punivel com a
detengcao de 6 mesesalanoe

multa no valor de RS 53.205,00 a RS
106.410,00.

Nas eleicdes de 2020 estao proibidas
as enquetes eleitorais durante a
campanha eleitoral.
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PROGRAMACAO
NORMAL DAS

EMISSORAS
DE RADIO E DE
TELEVISAO




E vedada qualquer propaganda
eleitoral paga no radio e na televisao,
inclusive a intrapartidaria.

Encerrado o prazo para a realizagao
das convencodes (16 de setembro), é
ainda vedado as emissoras (artigo 45
da lei n? 9.504):

a. “Transmitir, ainda que sob a forma

de entrevista jornalistica, imagens de
realizacao de pesquisa ou de qualquer
outro tipo de consulta popular de natureza
eleitoral em que seja possivel identificar o
entrevistado ou em que haja manipulacdo
de dados”;

b. "Veicular propaganda politica ou
difundir opinido favoravel ou contraria a
candidato, partido, coligacao, seus 6rgaos
ou representantes’”.

A partir de 16 de setembro € ainda
vedado as emissoras (artigo 45 da lei
n2 9.504):

a. "Dar tratamento privilegiado a
candidato, partido politico ou coligacao”;

b. “Veicular ou divulgar filmes, novelas,
minisséries ou qualquer outro programa
com alusao ou critica a candidato

ou partido politico, mesmo que
dissimuladamente, exceto programas
jornalisticos ou debates politicos”;

c. "Divulgar nome de programa que

se refira a candidato escolhido em
convencao, ainda quando preexistente,
inclusive se coincidente com o nome do
candidato ou o nome por ele indicado
para uso na urna eletrénica, e, sendo o
nome do programa o0 mesmo que o do
candidato, fica proibida a sua divulgacao,
sob pena de cancelamento do respectivo
registro”.

A partir do dia 11 de agosto, é

ainda vedado transmitir programa
apresentado ou comentado por pré-
candidato. Penalidades por violacdo a
qualquer dos incisos do Artigo 45 da
Lei n® 9.504:

a. Multa — de RS 21.282,00 a RS
106.410,00, duplicada em caso de
reincidéncia;

b. Suspensao da programacao normal
por 24 horas.

Sites na internet de pessoas
juridicas, com ou sem fins lucrativos,
nao podem veicular, ainda que
gratuitamente, propaganda eleitoral.
— multa de R$ 5.000,00 a RS
30.000,00.

A partir de 15 de agosto, ndo pode ser
veiculada publicidade institucional

de atos, programas, obras, servigcos

e campanhas dos érgaos publicos
municipais ou de suas entidades

da administracao indireta, salvo em
caso de grave e urgente necessidade
publica, assim reconhecida pela
justica eleitoral, bem como fazer
pronunciamento em cadeia de radio e
televisao.

Sera permitida, ainda, a realizacao
de publicidade institucional de atos
e campanhas dos érgaos publicos
municipais e de suas respectivas
entidades da administracao indireta
destinados ao enfrentamento a
pandemia da covid-19 e a orientagao
da populagcao quanto a servigos
publicos e a outros temas afetados
pela pandemia.
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DEBATES

8 Eleicdes 2020




Emissoras podem realizar debates
tanto com candidatos para
eleicdes majoritarias, quanto para
proporcionais.

As regras devem ser pactuadas com,
pelo menos,2/3 dos candidatos aptos
no caso de eleicao majoritaria e, pelo
menos, 2/3 dos partidos ou coligacdes
com candidatos aptos no caso de
eleicdo proporcional, devendo ser
dada ciéncia a justica eleitoral.

Candidato apto é aquele cujo registro
tenha sido requerido a justica
eleitoral e filiado a partido politico
com representacao de, no minimo, 5
parlamentares no congresso nacional.

Deverao fazer parte da programacao
previamente estabelecida e divulgada
pela emissora.

Outras consideracdes:

a. Podera ser realizado debate sem a
presenca de candidato, desde que a
emissora comprove té-lo convidado com
a antecedéncia minima de 72 horas da
realizacdo do debate;

b. O horario destinado ao debate podera
ser convertido em entrevista de candidato,
caso apenas um tenha comparecido ao
evento;

c. Os debates poderao ocorrer até os
dias 12.11 para o primeiro turno e 27.11, no
caso de segundo turno;

d. Dos debates transmitidos na televisao
deverdo constar legenda oculta, janela de
libras e audiodescricao.

e. O descumprimento de qualquer
disposicao sujeita a emissora a suspensao,
por 24 horas, da sua programacao.
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HORARIO
GRATUITO:

CONSIDERACOES
GERAIS




Deve ser transmitido pelas emissoras
de radio, inclusive as comunitarias,
emissoras de televisao que operam
em VHF e UHF e canais de televisao
por assinatura sob a responsabilidade
do Senado Federal, da Camara

dos Deputados, das Assembleias
Legislativas e das Camaras Municipais.

Periodo: 35 dias anteriores a
antevéspera das eleicdes — 9 de
outubro a 12 de novembro.

Horario: das 7h00 as 7h10 e das

12h00 as 12h10 no radio e das 13h00
as 13h10 e das 20h30 as 20h40 na
televisao, de segunda a sabado, apenas
para o cargo de prefeito.

Emissoras ainda deverao reservar

70 (setenta) minutos diarios para
veiculacao da propaganda eleitoral
gratuita em forma de insercdes de
30 (trinta) e 60 (sessenta) segundos,
inclusive aos domingos, entre as 5

e as 24 horas, na proporcao de 60%
(sessenta por cento) para prefeito —
42 (quarenta e dois) minutos — e 40%
(quarenta por cento) para vereador —
28 (vinte e oito) minutos.

Em caso de 2° turno, a veiculagao da
propaganda eleitoral irda comecar no
dia 20 de novembro e terminara em 27
de novembro.

Havendo 22 turno, os blocos serao de
10 (dez) minutos cada, inclusive aos
domingos, iniciando-se nos mesmos
horarios do 12 turno.

Havendo 22 turno, também deverao
ser reservados 25 (vinte e cinco)
minutos diarios para insercdes.

A partir de 26 de setembro, a justica
eleitoral devera convocar os partidos
politicos e a representagao das
emissoras para elaborarem o plano de
midia.

As emissoras deverao organizar-se

e informar a justica eleitoral e aos
partidos politicos quais serao os
periodos e as emissoras responsaveis
pela geracao da propaganda, inclusive
se adotarao pool de emissoras,
hipoteses em que ainda deverao
informar:

a. A forma de veiculacdo de sinal Unico
de propaganda;

b. A forma pela qual todas as emissoras
deverao captar e retransmitir o sinal.

Caso nao haja acordo entre as
emissoras, o juiz eleitoral dividira
o periodo da propaganda pelas
emissoras e atribuira, por sorteio, a
responsabilidade pela geracao da
propaganda durante os periodos
resultantes.

O grupo de emissoras e as emissoras
responsaveis pela geracao deverao
fornecer a Justica Eleitoral, aos
partidos politicos e as coligacdes, até
data a ser definida, seus enderecos,
telefones e os nomes das pessoas
responsaveis pelo recebimento de
fitas e mapas de midia, conforme
formulario proprio.

Na hipotese de nao fornecimento

de tais dados, o material podera ser
entregue na portaria da emissora ou
enviada para qualquer outro meio de
comunicacgao da emissora, que arcara
com a responsabilidade por eventual
omissao ou desacerto na geragao da
propaganda eleitoral.

Também os partidos politicos e

as coligacdes deverao indicar as
emissoras, até data a ser definida, as
pessoas autorizadas a entregar os
mapas e as midias.

Eventual substituicao deve ser feita
com 24 horas de antecedéncia.

Os partidos politicos e as coligacdes

Eleicses 2020 11



devem apresentar mapas de midias as
emissoras contendo:

a. Nome do partido politico ou da
coligacao;
b. Titulo ou numero do filme a ser
veiculado;

c. Duracao do filme;
d. Dias e faixas de veiculacao;

e. Nome e assinatura da pessoa
credenciada para entrega do material.

Os mapas de midia deverao ser
apresentados até as 14 horas da
véspera de sua veiculagao.

Para as transmissdes nos sabados,
domingos e segundas-feiras, os mapas
deverao ser apresentados até as 14
horas da sexta-feira imediatamente
anterior, mesmo horario do dia util
anterior quando ocorrer feriado.

As emissoras ficam eximidas da
responsabilidade decorrente de
transmissao de programa quando nao
observados os prazos estabelecidos.

As midias com as gravag¢des de
propaganda eleitoral serdao entregues
ou encaminhadas diariamente,
inclusive aos sabados, domingos e
feriados, com antecedéncia minima
de:

a. 6 horas do inicio da transmissao, no
caso dos programas em rede;

b. 12 horas do horario previsto para
o inicio da transmissdo, no caso de
insercdes.

Na distribuicao das insercdes as
emissoras deverao observar os blocos
de audiéncia entre as 5 e as 11 horas,
as 1l e as 18 horas, e as 18 e as 24
horas, veiculando as insercdes de
modo uniforme e com espacamento
equilibrado, evitando a insercao

de duas ou mais pegas ho mesmo
intervalo comercial.

12 cieicses 2020

As midias serao entregues fisicamente
ou encaminhadas eletronicamente as
emissoras, conforme deliberado na
reuniao para elaborag¢ao do plano de
midia.

Em sendo entregue fisicamente, “na
presenca do representante (...) Sera
efetuada a conferéncia da qualidade
da midia e da duracao do programa
e, constatada a perfeicdo técnica do
material, o formulario de entrega sera
protocolado”.

Nos municipios aptos a realizacao

de segundo turno em que nao haja
emissora de radio e de televisao, mas
que seja operacionalmente viavel a
transmissao, a justica eleitoral facultara
aos 6rgaos municipais dos partidos
politicos a veiculagao.

A maioria dos érgaos municipais dos
partidos politicos podera requerer
ao TRE, até data a ser definida, a
transmissao nessas localidades.

Somente serdo exibidas as insercdes
de televisdo nos municipios onde
houver estacao geradora.

Caso o material apresente defeito ou
nao seja entregue no prazo ou pelas
pessoas credenciadas, a emissora
devera veicular o ultimo material por
ela exibido, independentemente de
consulta prévia ao partido politico ou a
coligacao responsavel.

A insercao cuja duracao ultrapasse o
estabelecido no plano de midia devera
ter sua parte final cortada.

Na propaganda em bloco, caso

a gravacgao ultrapasse o tempo
determinado, devera ser cortada

a parte final. Sendo insuficiente

a duracao, o tempo devera ser
completado com os dizeres: “horario
reservado a Propaganda Eleitoral
Gratuita — Lei n® 9.504/97".



As emissoras nao devem relativizar
as normas ou prazos estipulados, sob
pena de dar tratamento privilegiado
a determinado candidato, partido
politico ou coligagao.

E vedado qualquer tipo de corte

Ou censura prévia no material
encaminhado pelos partidos politicos
e coligacodes.

As gravacdes deverao ser conservadas
pelo prazo de 20 dias depois de
transmitidas pelas emissoras de até 1
quilowatt e pelo prazo de 30 dias pelas
demais.

Apos 60 dias da respectiva divulgacgao,
as emissoras poderao destruir o
material ndo retirado pelos partidos
politicos.

Constitui crime, punivel com detencao
de até 6 meses e pagamento de 30 a
60 dias-muta, impedir o exercicio de
propaganda.
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DIREITO DE

RESPOSTA




O pedido, com a transcricdo do trecho
considerado ofensivo ou inveridico,
devera ser feito no prazo de 48 horas,
contado a partir da veiculacao da
ofensa.

O responsavel pela emissora sera
notificado para que confirme data de
horario da veiculacao e entregue em
24 horas copia da transmissao.

Deferido o pedido, a resposta sera
dada em até 48 horas apos a decisao,
em tempo igual ao da ofensa, hunca
inferior a 1 minuto.

O pedido, especificando o trecho
considerado ofensivo ou inveridico e
instruido com a fita da gravacao do
programa, acompanhada da respectiva
degravacao, devera ser feito no prazo
de 24 horas, contado a partir da
veiculagcao da ofensa.

A resposta sera veiculada no horario
destinado ao partido politico ou
coligacao responsavel pela ofensa.
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